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Abstract A R T I C L E I N F O 

Tourism competitiveness holds significant importance in economic 

development. Enhancing competitiveness can lead to increased market share and 

economic growth in the tourism sector. Numerous studies have analyzed the 

determinants of tourism destination competitiveness. This research examines 

how tourism competitiveness in Iranian cities contributes to the country's 

economic development.The purpose of this research, on the one hand, is the link 

between the two concepts of competitiveness and the indicators used for 

measurement, and on the other hand, studies related to tourism competitiveness 

models and economic growth resulting from the presence of tourists. In terms of 

the nature of the research, the research method of the upcoming study is 

qualitative research, and in terms of the goal, it is developmental or applied in 

terms of methodology, it is analysis and copying tools, And the statistical 

population is used by experts and professors related to tourism competition and 

urban planning, and in the end, the analysis of information has been done by 

means of confirmatory factor analysis. The results obtained from these studies 

define a model in which the provision of heritage tourism resources with the 

provision of productive resources and the links between them are the elements 

that determine the capacity of an economy for production as a result of economic 

growth. The presented models have emphasized a set of related variables that 

indicate how they must be measured and evaluated. Even so, an increase in 

tourism activity contributes positively to economic growth, although how it does 

so, how much, as well as generalizing this contribution to the development of all 

countries or periods, are questions that remain. 
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Extended Abstract 

 

Introduction 

Based on this, the main problem of the research has been stated as follows: what are the concepts for 

creating competition between cities? Also, how can the government and the people solve the economic 

problems of society by using these competitions? On the other hand, how can actual and potential 

competition between cities lead to economic prosperity and solve other problems of cities and citizens? 

In this regard, Iran, as one of the countries whose economy is strongly dependent on oil, can move away 

from the oil economy by creating actual and potential competition between its cities, as well as changes 

in the texture of localities and the physicality of urban spaces to attract Tourists can promote  the 

economy caused by tourism. 

 

Methodology 

the research method of the upcoming study is qualitative research, and in terms of the goal, it is 

developmental or applied in terms of methodology, it is analysis and copying tools, And the statistical 

population is used by experts and professors related to tourism competition and urban planning, and in 

the end, the analysis of information has been done by means of confirmatory factor analysis. 

 

Results and Discussion  

In this research, a new concept of the relationship between competitiveness, tourism, and growth has 

been presented in which the provision of hereditary resources, together with the provision of production 

resources and the links between them, are the elements that determine the capacity of an economy for 

production and as a result growth. The new conceptual framework of tourism variables, including the 

model, does not depend on demand factors. Instead, it directly focuses on production factors such as 

physical and human capital. Unlike previous models that measured tourism by tourism income or the 

number of tourists, this new model aims to provide a more comprehensive understanding of tourism. 

(Lejárraga, Walkenhorst, 2010)This variable refers to the conditions of the territory, which motivates 

the offer of tourism in a geographical area. As shown in previous studies on measuring tourism 

competitiveness, what should be included in the conception of intrinsic resources of tourism remains 

an undefined question. 

 

Conclusion 

In general, it seems that in certain lands there is a series of elements that make those places attractive 

for tourists, which is related to culture, environment and climate. These sources are numerous, and some 

of them have been protected from interest over the past century, indicating that they are known as 

attractive elements for the reasons already mentioned. Therefore, from the measurement of those 

elements, it is possible to produce an index that includes only the elements related to culture, 

environment and climatic condition, with the previously shown tourism competitiveness measurement 

techniques, such as those applied in TTCI or CM. Several aspects should be considered when analyzing 

these relationships. Firstly, The number of foreign economic variables like public capital, private 

capital, and human territory are indicators of the competitiveness of destination tourism.The influence 

of production factors on competitiveness indicators is a direct result of economic growth. The second 

measure of tourism is usually income or the number of tourists, which involves connecting a demand 

variable with economic growth. In addition, the relationship between tourism and economic growth is 

influenced by other variables such as physical and human capital, as well as infrastructure. The study 

will be biased if these variables are not taken into account to explain growth. This research proposes 

that the relationships between tourism and territory can be viewed from the standpoint of the territory 

having certain inherent qualities or resources that make it attractive to travelers, rather than the influence 

of production factors. These Innate resources are known as inherited resources. The provision of those 

resources in a territory, along with the provision of production resources, such as private or public 

capital and human capital and their connection with each other, means the complementary or alternative 

relationships that exist between them, elements that determine the capacity of an economy to produce 

and thus grow
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 کلیدی: هایواژه
 ،یریرقابت پذ ،یگردشگر

 رانیا .یتوسعه اقتصاد

سهم بازار و  شیبه افزا تواندیم یتوان رقابت شیدارد. افزا یدر توسعه اقتصاد ییبالا تیاهم یگردشگر یریپذرقابت
مقاصد  یریپذرقابت کنندهنییعوامل تع لیبه تحل یاریمنجر شود. مطالعات بس یبخش گردشگر یرشد اقتصاد

به توسعه  رانیا یادر شهره یگردشگر یریپذچگونه رقابت کندیم یپژوهش بررس نیاند. اپرداخته یگردشگر
قابت پذیری و دو مفهوم رپیوندهایی که بین  بهیکسو از  پژوهشن ایهدف از .کندیکشور کمک م یاقتصاد

 گردشگری وهای رقابت پذیری مدلرتبط با ممطالعات به از سوی دیگر و  های مورد استفاده برای سنجششاخص
 هیت پژوهش،ما لحاظ به پیش رومطالعه  قیروش تحق اقتصادی حاصل از حضور گردشگر پرداخته شده است؛ رشد

نسخه ابزار  باو  لیتحل یشناسز نظر روش او  است کاربردی ایای توسعه نوعاز نظر هدف  کیفی و تحقیقات گونۀ از
باشد میی و شهرساز رقابت گردشگریا ب مرتبط دیاساتو  کارشناسان  ده ازمورد استفا یامعه آمارجو  باشدمی برداری

تایج به دست آمده ن یید کننده صورت گرفته است؛و در نهایت تجزیه و تحلیل اطلاعات به وسیله تحلیل عاملی تأ
کند که در آن تأمین منابع گردشگری موروثی همراه با تأمین منابع تولیدی و میتعریف مدلی را فراهم  این مطالعه،از

ه رائهای امدل ؛یک اقتصاد برای تولید و در نتیجه رشد اقتصادی استپیوندهای بین آنها عناصر تعیین کننده ظرفیت
را  هاگیری باشند تا بتوان آنقابل اندازهها شاخصهید اند که لزوماً بااز متغیرهای مرتبط تأکید کردهای مجموعهشده 

کند، اگرچه نحوه انجام میادی کمک افزایش فعالیت گردشگری به طور مثبت به رشد اقتصاین وجود نمود و باارزیابی 
های زمانی، سوالاتی هستند که همچنان باقی یا دورهسهم به رشد همه کشورهااین م آن، میزان و همچنین تعمی
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، الهام بخش مطالعه رقابت پذیری گردشگری بوده است. سفر کنندخاص  گیرند به مقاصدمیکه افراد بر اساس آن تصمیم  اییا انگیزه جاذبه
از جمله  اتاآم و مازانکو  سمطالعات کرو .(Porter, 2015) را برجسته کرد دوآیر و کیم،های پورتر توان مدلمیدر میان مطالعات نظری، 
 ،ای برای جذب گردشگری وجود ندارد، بلکهنشان داده شده است که هیچ عامل تعیین کننده ی آنهادر بررسی مطالعات تجربی است که

مقصد را کنند تلاش می،مختلفی  ییافته های توسعهدر نتیجه، شاخصمجموع عوامل متعددی مرتبط است که رقابت پذیری گردشگری با 
 های مختلفیها گنجانده شده که با روش شناسیاین شاخص اصولاً عناصر متعددی در .(Croes, 2011) پذیر کنندرقابتان زیادی به میز
 ,Castro-Nuño) یا به ارث رسیده از گذشته اشاره کرد به تامین منابع فیزیکی وتوان آن میبه موارد مربوط  از جمله که شوندمییافت 

Molina-Touched,2016.) 

این مطالعات، سایر  گذارند متمرکز است. همزمان بارشد گردشگری تأثیر میاینکه کدام عوامل بر ها بر تعییناین تحلیلی اساس و علاقه
 ییید تجربی فرضیهها بر تأاین تحلیل اقتصاددانان علاقه خود را بر تحلیل تجربی رابطه بین گردشگری و رشد متمرکز کرده اند. در ابتدا،

اولین مطالعه  جوردا-کانتاولا و زیرا بالاگوئر (.Balaguer,  Cant Avella- Jorda, 2018) متمرکز بودند  (TLG) رشد مبتنی بر گردشگری
اینکه گردشگری  بر دانستن یمطالعات جدیدتر دیگر(. Cortes-Jimenez, 2010) تجربی را در مورد روابط علی بین هر دو متغیر انجام دادند

و به طور تجربی رابطه بین گردشگری و رشد  دکند، تأکید دارمیایجاد  رشد اقتصادی ،چه مقداری و بااز طریق چه مکانیسمی، چگونه 
ه بین کنند زمانی که رابطمیتأیید  نایپول و منزیج-کورتس . زیراکندمیاقتصادی، متغیرهای تقاضای گردشگری در توابع تولید را تحلیل 

 .شود، لازم است عوامل تولیدی دیگر را نیز در نظر گرفتمیفعالیت گردشگری و رشد اقتصادی تحلیل 
 پذیری گردشگری شهرهای ایران چگونه به توسعه اقتصادی کشور می انجامد؟رقابتیا توجه به مطالب بیان شده این پژوهش بر آن است که 

بیان می شود که چه مفهوم هایی در جهت ایجاد رقابت بین شهر ها وجود دارد؟ و همچنین  بر این اساس مسأله اصلی مورد پژوهش چنین
قوه چگونه حکومت و مردم میتوانند با استفاده از این رقابت ها به حل مشکلات اقتصادی جامعه فایق آیند؟ از طرفی چگونه رقابت بالفعل و بال

 رونق اقتصادی و حل دیگر مشکلات شهری و شهروندان شود؟ تواند هم جهت با توسعه گردشگری موجبشهرها میبین 
در این راستا ایران نیز به عنوان یکی از کشوهایی که اقتصاد آن وابستگی شدیدی به نفت دارد، می تواند در جهت فاصله گرفتن از اقتصاد 

ت و کالبدی فضاهای شهری در جهت جذب گردشگر نفتی با ایجاد رقابت بالفعل و بالقوه بین شهرهای خود و همچنین تغییرات در بافت محلا
 ناشی از گردشگری را ارتقاء دهد. اقتصاد تواندمی

پذیری های سازمانی برای دستیابی به رقابتایجاد استراتژی شود، روشی را براینیز نامیده می« الماس پورتر»مدل مزیت رقابتی پورتر که 
یک کشور تنها به عوامل طبیعی و مساعد پیشینی کشور  هایاین مدل، رقابت پذیری شرکت کند. درک اقتصاد جهانی ارائه میی بیشتر در

تامین  وری استرشد بهره که مبتنی برهدف نهایی را  ،یا منفی  توانند با هم افزایی مثبتمیبستگی ندارد، بلکه به عواملی بستگی دارد که 
تاثیر محیط اطرافشان است، که به نوبه خود به ها بسیار تحتدهد که موقعیت رقابتی شرکتنشان می پورتر بر این، مدل رقابتی. بناکنند

های بخش یها، توسعهها؛ ویژگیها و تنوع آنوجود نیروی انسانی واجد شرایط؛ شرایط تقاضا، مانند سلیقهمانند خاصی  ی«عوامل اولیه»
ای مانند اقدامات «عوامل ثانویه»همچنین  شوند.بستگی دارد، که به عنوان عوامل تولیدی درک می های سازمانیاستراتژی مرتبط؛ و همچنین

 (.Porter, 2015)گذاردبر عوامل اولیه تأثیر می دولت محلی و رویدادهای تصادفی
در توافق با  این مدل توانمی .ارائه شد و ی مقاصد دوربردریچی اولین مدلی بود که برای ارزیابی رقابت پذیری گردشگر-مدل رقابتی کراچ

ن ادعا ای. که تا به امروز ساخته شده است، در نظر گرفت ای، به عنوان مدل مرجع اصلی در رقابت پذیری گردشگری نسیز,مازانک، وبر 
مقاله ند. در کمییک مقصد گردشگری را تعیین  پذیری است که رقابت یلمشامل تمام عواریچی -کراچاین واقعیت است که مدل  مبتنی بر

یک  کننده است و نه علّی، بلکه صرفاً بینیاین مدل نه پیش رقابت پذیری مقصد گردشگری: از تعریف تا توضیح؟ در نظر گرفته شده است که
گردشگری با استفاده از مفاهیم و روابط انتزاعی پذیری کننده رقابتاست، زیرا قصد آن چیزی جز تبیین عوامل تعیین میمدل مفهو

 (.Crouch, Ritchie, 1999)نیست
شود. با میاین مدل معتقدند که رقابت پذیری مقصد در درجه اول به هر دو محیط رقابتی )خرد( و محیط جهانی )کلان( مشروط  نویسندگان

مقصد باید برای رقابت با آن سازگار شود و از عوامل مختلفی تشکیل شده  کنند کهای اشاره میواسطهمفهوم اول، نویسندگان به محیط بی
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گیرد که ترکیب و ماهیت فعالیت گردشگری در میمفهوم دوم توسط نیروهای جهانی شکل  .کننداست که در بخش گردشگری فعالیت می
 . دهندمیمقصد را تغییر 
هایی است این جزء شامل تمام دارایی ایجاد شده است. ،وان سومین عنصر نظری مدلهای اصلی منطقه جغرافیایی محلی به عنمنابع و جاذبه

های بازار؛ دامنه این منابع به شش دسته بزرگ فیزیوگرافی. فرهنگ و تاریخ؛ محدودیت کند.میایجاد  که انگیزه بازدید از مقصد گردشگری را
 شوند.میدسته بندی  ای گردشگریهای اوقات فراغت؛ رویدادهای خاص؛ و روبنفعالیت

که پایه و اساس توسعه شامل زیرساخت کلی مقصد، منابع توانمند، سرزندگی و دسترسی به مقصد هستند  ،عنصر چهارم عوامل و منابع مکمل
 د. ندهمیصنعت گردشگری را تشکیل 

، اشاره دهدمیست که علاقه به منابع اصلی را افزایش هایی اشامل آن دسته از فعالیت مقصد که ریچی به مدیریت-عنصر پنجم مدل کراچ
 ینهایت، عوامل درون زا نمود و دریا بازاریابی پکیج گردشگری اشاره توان به اقدامات بازاریابی مانند تبلیغاتمیها این فعالیتیاز جمله دارد.

 .شوندمی تعیینمدل این به عنوان عناصر  نیز  محلی
ترین تسهیلات حمایتی ایها هستند که پایههایی از روبنا هستند که مکمل روبنا زیرساختها و امکانات تفریحی نمونهها، رستوراناقامتگاه *

 گردشگری هستند.
  :گیردمیاست که چهار منبع رقابت پذیری گردشگری را در نظر  های اساسی رقابت پذیری گردشگری مدل کیمسومین مدل از مدل

 .کندمیو مکان را برای گردشگر جذاب  که در فرآیند گردشگری دخیل هستندشامل محیط زیست و منابع گردشگری  اقتصادی عوامل -1

های اعمال شده بر مالیاتو شده ، قیمت خدمات های انجامگذاریریزی، مدیریت، سرمایهبرنامهکه شامل  های گردشگریسیاست -2
 باشد.میهای گردشگری فعالیت

 است. های گردشگری، سیستم اسکان بازدیدکنندگان، تبلیغات و صلاحیت نیروی انسانیزیرساختاین مدل عبارتند از: سومین منبع در -3

 پذیری این بخش، رفتار گردشگری و صادرات گردشگری که نتیجه سه منبع اول رقابتایجاد شده توسطخود تقاضای گردشگری، اشتغال -4
 (.Kim, 2020)است 

یک کشور به عنوان مقصد گردشگری پیشنهاد یک مدل جامع است که طرحی را برای تعیین رقابت پذیریکیم و دوآیر دل ارائه شده توسطم
 را نیز درخود جای داده است.مهم  و های جدیدبرخی از ویژگی امادارد، ریچی -کراچاین مدل نقاط مشترک زیادی با مدل  کند.می

است،  ایجاد شده و منابع تکمیلی منابع موروثی، منابعکه شامل پذیری گردشگری توسط سه عنصر کند که پایه رقابتاولاً، مشخص می
، انها را کندجهان جذاب بازدید کنندگان یک مقصد گردشگری را برای که دکنهایی را ارائه میویژگیاینکه  و با توجه به شودپشتیبانی می

 (.Crouch, Ritchie, 1999بندی کرده است)گروه یک ساختار برتردر
این، همه عواملی که به نوعی جذابیت منابع  است که باید در رقابت پذیری مورد توجه قرار گیرد. بنابر یمثانیاً، مدیریت دولتی مقصد نکته مه

سؤالات مربوط به شرایط تقاضا را به  و کیم دوآیرمدل  .داده شوندبا شرایط خاص آنها تطبیق  ، بایدکنند گردشگری محلی را تقویت می
 .این سؤالات اشاره کرده است قبلاً بهریچی -کراچاگرچه مدل ، کندمییک عامل تعیین کننده رقابت معرفی  عنوان

اقتصادی نیز تأثیر -فاه اجتماعیاینها بر ر کننده قبلی بستگی دارد، اماپذیری مقصد به عوامل تعیینگیرد که اگرچه رقابتثالثاً، مدل در نظر می
 ,Dwyer)اقتصادی ساکنان کشور است-یک هدف میانی برای رفاه اجتماعیپذیری مقصد، به خودی خود،این معنا که رقابتگذارند، بهمی

Kim, 2013.) 

ی راهبردی جدید گوید صنعت گردشگراست. پون می« شدن منعطفتخصصی»راساس مفهوم ی پون بگردشگر یریپذمدل سنجش رقابت
پذیر، شان را افزایش دهند. گردشگری جدید انعطافپذیریسازد که توان رقابتهای گردشگری را قادر میدهد که مقاصد و سازمانرا ارائه می

اوری خود آثار فن هشد شده و مطابق با نیازهای گردشگران است. این مدل الگویی جدید است که در متغیرهای در نظرگرفتهبندیبخش
سازد تا بتوان محصولات های جدید فرصتی را فراهم میکند. کاربرد فناوریبینی میکنندگان پیشگیری و رفتار مصرفاطلاعات را بر تصمیم

های گردشگری به وجود آورد، ولی اجرای کنندگان تنظیم و تولید کند. اگرچه مدل پون تحول عظیمی در دیدگاهرا مطابق نیازهای مصرف
 اند و بههای ثابت شکل گرفتهها بر اساس داراییها و روساخترسد. بسیاری از زیرساختسطوح مختلف مقصد مشکل به نظر می آن در

توانند خود مقاصدی صادق است که نمی هپذیری محدودی برخوردارند. این امر به خصوص دربارپذیرند؛ بنابراین از انعطافراحتی تغییر نمی
کند تا با فعالیت و راهبردهای های گردشگری را تشویق میارهای جدید وفق دهند؛ با این حال، این مدل مقاصد و سازمانرا با تغییرات باز

مدل پون، چهار اصل را برای مقاصدی . رو شوندموجود آشنا شده و با رویکردهای دیگری از گردشگری و ابزارهای موجود در فناوری روبه
 :ود را افزایش دهند ارائه می کندپذیری خکه قصد دارند رقابت

 .دهند قرار اول اولویت محیط طبیعی و حفظ آن را در -1
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 های خود قرار دهند.گردشگری را بخش پیشرو در برنامه -2
 های توزیع مرتبط با گردشگری را تقویت کنند.کانال -3
 بخش خصوصی پویا به وجود آورند. -4

اند و تحقق آنها برای رسند؛ ولی این اشکال را دارد که بسیار کلی و گسترده بیان شدهنظر اجرایی میشدة پون به های تعیینمراحل و اولویت
 (. poon, 2014)گذاران بسیار مشکل خواهد بودنفعان گردشگری و سیاستذی

:های رقابتی ذکر شده استیک از مدل های اصلی هرای از مؤلفهشامل خلاصه 1جدول 

های رقابتییک از مدل های اصلی هرمؤلفه -1جدول 

 عناصر مدل 1990 پورتر

 شرایط عوامل تولید 
 شرایط تقاضا
 صنایع وابسته

 های رقیبها، ساختارها و شرکتاستراتژی

 عناصر مدل 1999 ریچی-کراچ

 (محیط رقابتی )اقتصاد خرد 

 (محیط رقابتی )اقتصاد کلان

 عوامل و منابع اصلی

 و منابع مکمل عوامل

 مدیریت مقصد

 عوامل تعیین کننده محلی

 عناصر مدل: منابع رقابت پذیری 2001 کیم

 (یرههای مسافرتی و غمنابع اولیه: کارگزاران )سیاستمداران، کارمندان، آژانس 

 (محیط زیست و منابع )تاریخی، فرهنگی و طبیعی

 هاهای گردشگری و قیمتها، مالیاتمقصد، سرمایه گذاری مدیریت گردشگری، برنامه ریزی و  گردشگری منابع ثانویه: سیاست

 دیدکنندگان،های گردشگری، سیستم اسکان بازمنابع سوم: زیرساخت

 جذب منابع، تبلیغات و صلاحیت نیروی انسانی

تراز  گردشگری )نرخ رشد، رفتار ایجاد شده توسط بخش، اشتغال )ناشی از منابع قبلی(: تقاضای گردشگری، یمنابع کواترنر
 صادرات گردشگری یا منطقه و غیره( وشورک های بخش، مشارکت بخش در تولید ناخالص ملیپرداخت

 های جدیدویژگی -مدل کیم 2003 کیم-دایور

 :عوامل موثر بر رقابت پذیری مقصد 

 انیرقابت پذیری مقصد: هدف می منابع موروثی مبنای رقابت پذیری مقصد گردشگری

 ایجاد منابع

 منابع مکمل

 مدیریت مقصد شرایط محلی

 شرایط تقاضا

 :عوامل موثر بر رقابت پذیری مقصد

 :رفاه اجتماعی و اقتصادی

 سطوح بهره وری اقتصاد،

 افزایش سطح اشتغال، درآمد سرانه، نرخ رشد اقتصادی و غیره

 اقتصادی-اجتماعی

 رفاه ساکنان: هدف نهایی

 شدن منعطفتخصصی 2014 نپو

 اول قرار دهند. تیو حفظ آن را در اولو یعیطب طیمح 

 خود قرار دهند. یهادر برنامه شرویرا بخش پ یگردشگر

 کنند. تیرا تقو یمرتبط با گردشگر عیتوز یهاکانال

 به وجود آورند. ایپو یبخش خصوص
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ز نظر او  است کاربردی ای ایتوسعه نوعاز نظر هدف  کیفی و-کمی تحقیقات گونۀ از ماهیت پژوهش، لحاظ به پیش رومطالعه  قیروش تحق
ی و شهرساز گردشگری، در ارتباط با  دیکارشناسان ، اسات دهمورد استفا یامعه آمارجو  باشدمی نسخه برداریابزار  باو  لیتحل شناسیروش 

 سیله تحلیل عاملی تأیید کننده صورت گرفته است.باشد؛ تجزیه و تحلیل اطلاعات به ومی

از جمله رقابت پذیری ، های رقابت پذیریپژوهش حاضر به شرح زیر است. پس از مقدمه، مدلو روش ، ساختار مطرح شده هدف توجه بهبا 
یری گردشگری انجام شده است. های بین المللی مورد استفاده برای برآورد رقابت پذمروری بر شاخص و سپس شوندمیگردشگری، بررسی 

ها با ها و رابطه آناین مدل یا مشکلات ها، مروری بر مطالعاتی که رشد اقتصادی و گردشگری را با تأکید بر محدودیتبعدیدر بخش 
کند که مین را فراهم یک مدل مطالعه جایگزی این تجزیه و تحلیل امکان تعریف شود.انجام میکنند، تحلیل می پذیری گردشگریرقابت

پایانی با توجه به سازوکار رقابت پذیری گردشگری در راستای توسعه شامل مفهوم منبع گردشگری موروثی است. در نهایت، نتیجه گیری 
 . ارائه شده استایران  اقتصادی کشور

 

یک مقصد گردشگری  یک منطقه محصور جغرافیایی به شودمیاخت عللی که باعث ای از محققین بر شناز دهه آخر قرن بیستم، تعداد فزاینده
اند. در دهه گذشته قرن حاضر، تمرکز کرده ،یا کمتر جذب توریست آن  دلایل پتانسیل بیشترهمچنین بر و  شود ارجح بر سایرین تبدیل

گیری شناسی تجربی خاص، رقابت پذیری مقاصد گردشگری را اندازهده از روشاند که با استفاهایی متمرکز شدهپیشنهادها بر روی تولید مدل
 (.Dwyer, Kim, 2013)کنندمی

 هایذکر شده وجود دارد: اولاً، اهمیت روزافزون بخش گردشگری در اقتصادعلاقه علمی نای سه دلیل عمده برایس کرودر توافق با 
 ,Van Hove)ها به سختی تغییر کرده اندچه آنها در طول سال ت بین مقاصد گردشگری، اگر، ملی و جهانی. ثانیاً افزایش رقابایمنطقه

مدت چندان زیاد  کوتاه مدت مشخص است، اما اثرات آنها در بلنددر اقتصادبخش  دررسد مزایای گردشگری میو در نهایت، به نظر  (.2018
 (.Kim, Chon, 2006)رد که آن را تأیید کندیا حداقل شواهد تجربی کافی وجود ندا رسد.به نظر نمی
و یافته  با بررسی مطالعات تجربی توسعه ها. این مدلپردازدمیپذیری گردشگری رقابت میهای مفهوبه بررسی مدل پژوهشاین  بخش اول

 . انداستفاده قرار گرفته شناسی کاربردی موردپذیری گردشگری با تأکید بر روشهای اصلی موجود در رقابتبرجسته کردن شاخص
در پایان قرن میباشد که  هادسونی وچیر ، کراچمیثمره فعالیت علکه  است یپذیری گردشگری مبتنی بر مطالعاترقابت  میچارچوب مفهو

رقابت ، پایدار انداز گردشگریمقصد رقابتی: چشممقاله  در(. Ritchie, crouch,2017ه است)یکم منتشر شدبیستم و آغاز قرن بیست و
های نسبت به مقصد دیگر به عنوان ظرفیت فزاینده آن برای جذب بازدیدکنندگان، همراه با افزایش کل هزینه، یک مقصد گردشگریپذیری

ح همچنین تصری این مقاله . نویسندگان(Ritchie, Crouch, 2003)شودمیتوریستی، ارائه تجربیات مفید و رضایت بخش به آنها تعریف 
  .اینده بهبود حاصل شودهایکنند که باید در رفاه ساکنان مقصد گردشگری و نیز تداوم رشد سرمایه طبیعی مقصد برای نسلمی

را فراهم  یک مکان جغرافیایی هایی که امکان تعیین درجه جذابیتممکن است هنگام کاوش در ثبت داده ،این حال و با وجود سهولت با
-سانچز، دویپولدر توافق با  (.Pulido, Sanchez-Rivero, 2011بنظر برسد)یک کار پیچیده  گیری رقابت پذیری گردشگریکند، اندازهمی

 باشدمی ییکه مستقیماً قابل مشاهده نیست و دارای ویژگی چند بعدی ناشی از مجموع متغیرها است انتزاعی میمفهو یکن ایلوپز ، وورویر
بنابراین سنجش . کنندمیشود مقایسه میا را با متغیرهای مقصد گردشگری دیگری که به عنوان مرجع در نظر گرفته که بسیاری از آنه

های تواند ذهنی باشد و به عواملی مانند رویکرد محقق، هدف تحقیق و غیره بستگی داشته باشد و در نتیجه امکان وجود مدلپذیری میرقابت
پذیری مقاصد گیری مناسب رقابتدر توافق با کراچ و ریچی برای اندازه (.Crouch, Ritchie, 1999)م کندپذیری را فراهمتنوع رقابت

در  یگردشگر یریرقابت پذمقاله  . دریک مقصد گردشگری تمایز قائل شویم های نسبی و رقابتیشود بین مزیتمیگردشگری، توصیه 
های به عنوان میراث گردشگری مقصد در مقابل مزیت های نسبیمزیت(، کننده نییتععوامل  لیو تحل هیتجز) ترانهیحوزه مد یکشورها
 ,Cárdenas، تعریف شده است)آیندمیهای نسبی به وجود های برنامه ریزی، مدیریت و بازاریابی برای مزیتهنگام اعمال سیاست کهرقابتی 

2011.) 

را برای توضیح رقابت پذیری گردشگری پیشنهاد کرده  متفاوتیهای ان مختلف مدلهای نسبی و رقابتی، نویسندگاین تمایز بین مزیت از
، مدل مقاله رقابت پذیری گردشگری در کشورهای حوزه مدیترانه )تجزیه و تحلیل عوامل تعیین کننده(در  (. Scott, Lodge, 2020)اند

ای به هم پیوسته از ها مجموعهاین مدل. وجه اشتراک داده شده است نشان هامدلیکی از مهم ترین  به عنوانپورتر ،دوآیر و کیم رقابتی 
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یک واقعیت پذیری (، بنابراین میتوان نتیجه گرفت که رقابتKim, 2020گذارند)پذیری گردشگری تأثیر میعناصر متنوعی است که بر رقابت
  مشخص شود. هایی از ماهیت عینی و ذهنیتواند با شاخصکاملاً چند بعدی است که می

پذیری گردشگری نیز پیشرفت رقابت  مییا مفهو های نظریمدل های بین المللیهای تجربی رقابت پذیری گردشگری: شاخصپیشرفت
  (.Navickas, Malakauskaite, 2009)تجربی بسیار قابل توجهی را به همراه داشته است

اند، که لزوماً باید قابل ای از متغیرهای مرتبط تأکید کردهگردشگری با استفاده از مجموعهپذیری شده بر نیاز به تعریف رقابت های ارائهمدل
های متنوعی شده است که در اقتصاد پیشنهاد منجر به علاقه مندی به شاخص د. این ارزیابیگیری باشند تا بتوان آن را ارزیابی کراندازه

رقابت  هکه مستقیماً ب ابزارهاییکنند، اشاره می  کووایکوب کروس وها و ابزارهای دیگر وجیها ، خرکه به ورودی ییهااین شاخص شوند.می
این رقابت تأثیر بگذارند. نویسندگانی  توانند برکه می شوندمربوط میتری و آنهایی که به عناصر کلی هستند با سایر مناطق گردشگری مرتبط

 دوآیرمطالعه موردی  (.Hong, 2009) دهندمیرقابت پذیری مقاصد گردشگری را ارائه های فهرستی از شاخص  دوآیر و هونگهمچون 
؛ 11های مختلف گروه بندی شده اند )منابع ذاتی، کند که در دستهمیشاخص رقابت پذیری مقاصد گردشگری را فهرست  150بیش از 

های ماهیت کلان ؛ و سایر شاخص4؛ شرایط تقاضا، 25رایط محلی، ، ش34؛ مدیریت مقصد، 28؛ عوامل و منابع مکمل، 21ایجاد شده، منابع
 (، اگرچه گاهی اوقات68کند )میها را فهرست تعداد کمتری از شاخص (. همچنین، مطالعه هونگ32اقتصادی، -اقتصادی و رفاه اجتماعی
 های شورای جهانی سفر و گردشگریشاخص (.Kozak, 2002)ها در تمام مقاصد مورد تجزیه و تحلیل دشوار استیافتن ارزش آن شاخص

یک پایش رقابت  از دانشگاه ناتینگهام، (TTRI)    ، با همکاری موسسه تحقیقات گردشگری و سفر کریستل دهانWTTC، 2001در سال 
ها، محیط زیست، ها، گردشگری انسانی، زیرساختپذیری گردشگری در هشت بعد )رقابت در قیمتشاخص رقابت 65را با  (CM) پذیری

کشور، با استفاده از تولید  200پذیری گردشگری تقریباً فناوری، گردشگری باز، توسعه اجتماعی و منابع انسانی(، برای سنجش میزان رقابت
شاخص از قبل  23روش مورد استفاده با استانداردسازی (. Pulido, Sánchez-Rivero, 2009بررسی شد) های مرجع چند متغیرهشاخص

 .یک از آنها محاسبه شدبرای هر (yij) نتخاب شده آغاز شد و مقدار استاندارد شدها

yij =
xij −min⁡(xij)

max(xij) − min( xij)
 

ی برای کشورهای با حداقل مقدار. در صورت 0مربوط به کشورهای دارای حداکثر مقدار شاخص و  1متفاوت است. مقدار  1و  0ها بین شاخص
 .شودمیکه رابطه بین شاخص و درجه رقابت معکوس باشد، از رویه استانداردسازی معکوس استفاده 

Yij =
𝑚𝑎𝑥(𝑥𝑖𝑗) − xij

max(xij) − min( xij)
 

 .شودمیدر صورتی که رابطه بین شاخص و درجه رقابت معکوس باشد، از رویه استانداردسازی معکوس استفاده 

𝑠𝑖
(𝑘)

=
∑ 𝑦𝑖𝑗

𝑚

𝑗−1

𝑚
 

 ,k (k = 1 عنیی های ساده تشکیل شده است.شاخص m است که از k با شاخص کل از گروهi مقدار گرفته شده در کشور Si(k) که در آن

ه هر شاخص انبوه را ای کهای سادهشاخص .کندمیهای لازم برای اندازه گیری آنها را منعکس تعداد شاخص m بعد و ، هشت(8 ,…,2
 (.Pulido, Sánchez-Rivero, 2009) نشان داده شده است 2دهند در جدول میتشکیل 

 
 دهندمی نشانکه شاخص انبوه را ی هایشاخص -2جدول 

 هاشاخص 

 (شاخص برابری قدرت خرید) PPP شاخص قیمت هتل هارقابت پذیری قیمت

 شگریشاخص تاثیر گردمشارکت ، شاخص امل انسانیع

 تاسیسات آب آشامیدنی، خدمات درمانی، شاخص بزرگراه های توسعهزیرساخت

 روابط معاهده بین المللی، CO2 مسائل مربوط به، تراکم جمعیت محیط

 صادرات فناوری بالا، خطوط تلفن و موبایل، اینترنتیهایپایانه توسعه فناوری

 شاخص آموزش منابع انسانی

 نرخ تجارت بین المللی، باز کردن تجارت، افتتاح گردشگری ،ویزا افتتاح گردشگری

 های تلویزیوندستگاه، کامپیوترهای شخصی ،هاروزنامه، شاخص توسعه انسانی توسعه اجتماعی

 نگارندهمنبع: 
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 تأثیرگذار ایریشه ملعوا شناسایی ضمن گوناگون، هایجنبه عمیق میتوان با مطالعه که کارآمد بسیار است پذیری منطقه ای ابزاریرقابت
 (.Sotoudeh, et al, 2022کرد) مشخص منطقه توسعه وسوی راهبردهایسمت ها،آن تأثیرگذاری میزان برآورد و یک منطقه توسعه در

 به هاشاخص. است پذیریرقابت ریزیبرنامه و سنجش ضروری و ابزار جامع برنامه یک اصلی شالوده شهری، پذیریرقابت هایشاخص
 راهبردهای و هاسیاست و داشته آینده و حال گذشته، در شهر رقابتپذیری از شرایط تریروشن تصویر تا میکند کمک شهری گزارانسیاست
 .(Ali Akbari, et al, 2018نمایند) اتخاذ آینده برای مناسبی

 WTTC های رقابت پذیریشاخص
یک از کند، زیرا هریک شاخص رقابت پذیری واحد ترکیب نمی در این روش، علیرغم به دست آوردن هشت شاخص کل، تمام اطلاعات را

 : باشدمیدو نقطه ضعف دارای به طور کلی که  یک بعد رقابتی متفاوت است مربوط به ،هشت شاخص کل

ری از کشورها از محاسبات به دلیل کمبود اطلاعات آماری در مورد آنها، بسیاو کند های موجود استفاده نمیاز همه شاخص Sik الف( شاخص
  .جهانی حذف شده اند

های کل وزن شده ها در محاسبه شاخصاینکه شاخصآید، بدوندست میهای استاندارد شده بهعنوان مجموع ساده شاخصبه Si(k) هرب( 
 .باشند

ها گروه هایشاخصساده در ساخت  تمحاسبااز  (های رقابت پذیری در صنعت سفر و گردشگریشاخصی فوق الذکر با عنوان)مقالهدر 
های تجزیه و ها از آن مقدار شیبکنند که وزنمی، در حالی که برای ساخت اندیکاتور مصنوعی از میانگین وزنی استفاده شده استاستفاده 

 شوند. میتحلیل عاملی تایید کننده ساخته 
این یکی ازکهکند، اما دو نقطه ضعف اصلی زیر را به همراه دارد: میرا فراهم  این پیشنهاد، اگرچه امکان مقایسه بین تعداد زیادی از کشورها

یک از کشورهای دیگر به عنوان بهترین کشورها معرفی نشده اند.  ایالات متحده، هیچ در خود نتایج است، زیرا، به استثنایدو نقطه ضعف 
ای برای عامل محیطی اینکه نقش بسیار ثانویه شود. دیگرمیکشورهای جهان ظاهر رقابتی از نقطه نظر گردشگری، در لیست پربازدیدترین 

منابع طبیعی و زیست محیطی را به که  چیهالیم کراچ ، ریچی واین وجود، مطالعات متعدد، مانند مطالعات  با (.Garau, 2007)قائل است 
 .دهدمییک مقصد نشان  های اصلییکی از جاذبه عنوان

در سراسر جهان پذیرفته شده است، شاخص رقابت پذیری جهانی سفر  2007مدل رقابتی دیگر که از سال د های مجمع جهانی اقتصاشاخص
یک شود. هر زیرشاخص ازمییافته ظاهر این شاخص در سه زیرشاخص ساختار پیشنهاد شده است. WEF که توسط (TTCI) و گردشگری

  (.Croes, Kubickova, 2013)سنجدمییک از آن سه بلوک را غیرها تشکیل شده که رقابت پذیری هرسری ستون متشکل از مت
 . چارچوب تنظیمی.Aزیرشاخص 

اولویت بندی فعالیت  -5 ستونبهداشت و سلامت.  -4 ستونامنیت و حفاظت.  -3 ستونپایداری محیطی.  -2 ستونمقررات.  -1 ستون 
 گردشگری
 سب و کار و زیرساختمحیط ک .B زیرشاخص

 ستونهای گردشگری. زیرساخت -8 ستونای زمینی. های حمل و نقل ریلی و جادهزیرساخت -7 ، ستون. زیرساخت حمل و نقل6ستون  
 ها در بخش گردشگریرقابت پذیری قیمت -10 ستون CIT ..زیرساخت -9

 منابع انسانی، فرهنگی و طبیعی .Cزیرشاخص 
 منابع فرهنگی -14 ستونمنابع طبیعی.  -13 ستونسازگاری فعالیت گردشگری.  -12 ستون. منابع انسانی -11 ستون

شوند که از نظرسنجی مدیران ناشی می« های نظرسنجیداده»یا های نرمهای سخت از منابع مختلف و دادهها از ترکیب دادهاین شاخص
های سخت داده. در نظرسنجی اجرایی مجمع جهانی اقتصاد گنجانده شده است هااین داده آیند.های پیشرو در هر کشور به دست میشرکت

 یا کاهش کند، افزایشمیپذیری مقصد گردشگری اعمال یا معکوس بر اساس تأثیری که متغیر بر رقابت یک و هفت، به طور مستقیمبین
 .یابدمی

کند، به همین دلیل است که همه ساده استفاده می محاسباتن است که همیشه از ای یک و هفت های سخت بیندادهاز جمله معایب اصلی 
 .کنندیکسان در تولید زیرشاخص شرکت می ها( با وزنها )ستونشاخص

 پذیری گردشگری بیشتری دارند، رتبه اول را به خوددر توافق با آخرین گزارش رقابت جهانی، سوئیس در رتبه بندی کشورهایی که رقابت
 (.World Travel, 2014)ایالات متحده قرار دارنداختصاص داده است و پس از آن سنگاپور، فنلاند، آلمان و

همانطور که قبلاً بیان شد، اهمیت فعالیت گردشگری به عنوان منبع توسعه و رشد توسط  رقابت پذیری گردشگری و رشد اقتصادیدر 
پیشنهاد   و ویلسون  بنابراین، برخی از اقتصاددانان مانند مک کینون و اخیراً شان مؤسسات متعددی در سطح جهانی برجسته شده است
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تواند ارزهای میاین دلیل که گردشگری بین المللی تواند باعث رشد و توسعه کشورها شود، به ویژه بهمیکنند که فعالیت گردشگری می
در تولید کالاها و خدمات را فراهم  امکان بهبود و همچنین شودمیای استفاده ههای سرمایخارجی را وارد کند که برای تأمین مالی دارایی

درصد از کل صادرات جهانی  6درصد خدمات صادراتی جهانی و  30، درآمد بین المللی از طریق گردشگری آتیاین معنا، در سال  به .کندمی
 (.United Nations World Tourism, 2015داد)میکالا و خدمات را تشکیل 

 در واقع میتوان – باشدمی ،تواند باعث رشد شودمیکه « صنعت بزرگ»یک  بیشتر ازاین حال، برای سایر اقتصاددانان، فعالیت گردشگری  با
و گردشگری، این ترتیب، در توافق با شورای جهانی سفر  به (.Aslan, Kula, 2009 .) آن را بزرگترین صنعت در سطح جهانی در نظر گرفت

 22تریلیون دلار آمریکا( رسید که در مجموع تقریباً  7درصد از تولید ناخالص داخلی جهانی ) 9.5سهم کل گردشگری در اقتصاد جهانی به 
توان میدرصد از کل اشتغال جهانی را  4.1میلیون شغل،  9از تعداد یک شغل از هر ده شغل است.  ایجاد کرد که نشان دهنده میلیون شغل

 مشاغلی دانست که مستقیماً با گردشگری مرتبط است
ایجاد اشتغال و افزایش ارزش تولید و درآمد مالیاتی دارد، همانطور که توسط نویسندگان مختلف  این بخش ظرفیت زیادی برای بنابراین،

های وسعه اقتصادی از طریق رقابت بیشتر بین شرکتهای تتواند سیاستاین درآمدهای مالیاتی، می. بیان شده استمانند وست و آچر نیز 
 (.Krueger, 1980)محلی و سایر مقاصد گردشگری مختلف، ارتقا دهد

این حال،  با(. Tribe, 2021) در بسیاری از مطالعات، نقش فعالیت گردشگری به عنوان نیروی محرکه توسعه اقتصادی شناخته شده است
. آنها موافق یا خیر کمک میکندیا رفاه جمعیت  این رشد بعداً به بهبود پیشرفت اقتصادی یاآ کنند کهل نمیاین مطالعات تجزیه و تحلی اکثر

که افزایش تولید گردشگری به توسعه سطح  هستند که رشد رفاه به طور قابل توجهی کمتر از رشد تولید ناخالص داخلی است، و اذعان دارند
در سایر مطالعات جدیدتر، رقابت پذیری گردشگری با رشد اقتصادی در برخی مناطق (. Max-Neef, 1995)دمعینی از درآمد، کمک میکن

ر نقش برخی عوامل، که عموماً با رشد اقتصادی مرتبط هستند، بتعدادی از مطالعات نوظهور  (. همچنینBotti, Peypoch, 2009)مرتبط است
 ,Sánchez-Cañizares)کنندتأکید می یگردشگر یا رشد بخش تر گردشگری و در نتیجه بهبودکننده رقابت پذیری بیشعنوان عوامل تعیینبه

متغیرهایی ، پذیری گردشگری، رشد فعالیت گردشگری، رشد اقتصادی و عوامل تولیددهد که رقابتمیاینها نشان  رسد همهمیبه نظر  (.2011
  .توانند با هم مرتبط باشندمیهستند که 

 به رهبری گردشگری ،عنوان رشد اای را که بدر ابتدا فرضیهجوردا -و کانتاولا بالاگوئراز زمانی که  گردشگری و رشد اقتصادی تفعالی

(TLG)  فعالیت گردشگری  با چه در پیوند یافتند که اگر مطالعاتی گسترش ،کندمیایجاد  گردشگری رشد اقتصادیکه تحلیل کرد  معرفی و
 (.Pablo-Romero, 2013دهند)را نشان میپیوند  این واضحی در مقیاس هایدی توافق دارند، اما تفاوتو رشد اقتصا
مطالعه که به طور تجربی رابطه  87، 2022سال  نتهایگردشگری و رشد اقتصادی نشان داده شد که تا ا یمقاله انجام شده دردر مطالعه 

یک رابطه علیت  مورد وجود 55این تعداد، از است.د تجزیه و تحلیل قرار داده بودند، منتشر شده بین فعالیت گردشگری و رشد اقتصادی را مور
از دیگر آثار منتشر  .شودمیتأیید  TLG شود، که به موجب آن فرضیهمیرا نشان دادند که از فعالیت گردشگری تا رشد اقتصادی را شامل 

ای بین هر دو متغیر اثر هیچ نوع رابطه 4اثر رابطه علیت بین رشد اقتصادی و فعالیت گردشگری و  9اثر رابطه دوسویه بین متغیرها،  16شده، 
 .پیدا نکردند

مطالعات  ینواضح و همزمان ب یهاوجود دارد، تفاوت یارتباط یو رشد اقتصاد یگردشگر یتفعال یندهد که بمیحال، مطالعات نشان  نای با
 .باشدمیاین موضوع ی نشان دهنده دیونپ ناییزان مختلف در م

هایی در کنند، تفاوترا تحلیل می TLG شناختی مورد استفاده در مطالعاتی که فرضیههای روشاستراتژیطبق بررسی در همین راستا، 
 (.Brida, Cortés-Jiménez, 2014داده شده است)گیری فعالیت گردشگری نشان این پیوند بر روی متغیر مورد استفاده برای اندازهمیزان

مدت، بستگی به  که ارزش تأثیر گردشگری بر رشد اقتصادی در بلند داده شده استبه طور قابل توجهی نشان در راستای همین مطالعات 
که در  تحلیل مستثنی شوند این متغیرها نباید از تجزیه وبنابراین، دارد. یا انسانی تأثیر سایر متغیرهای اقتصادی بر رشد مانند سرمایه فیزیکی

 .کندمینشان داده شود که فعالیت گردشگری از چه طریقی به رشد اقتصادی کمک صورت لزوم 
های تخمین دگیری شده است تا بتوانهای مختلفی اندازهفعالیت گردشگری به روش اندازه گیری فعالیت گردشگری در مطالعات رشد اقتصاد

محققانی وجود دارند که از درآمد حاصل از گردشگری  .نایی برای مطالعه رابطه آن فعالیت با رشد اقتصادی استکه مب دهدسنجی انجام  اقتصاد
این  که ازاز تعداد گردشگران غیر مقیمی ،برخی دیگر(. Hye, Khan, 2013)کنندمیبین المللی به عنوان معیار فعالیت گردشگری استفاده 

ای برخوردار است، زیرا همانطور که انتخاب شاخص از اهمیت ویژه(. Massidda, Mattana, 2013)کنندمیکنند استفاده میکشور بازدید 
بیان شد، نحوه ارزیابی فعالیت  یک سیاست مد جهانی یا ایمنی جاده یک استراتژی کارآمد گواهینامه رانندگی بر اساس سیستم امتیاز:مقاله در 
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 ،ایجاد میکند اندازه گیری شود، کشش بنابراین، اگر فعالیت گردشگری با درآمدی که  .گذاردمیره وری آن تأثیر گردشگری نیز بر کشش به
 .بیشتر از زمانی است که بر اساس تعداد بازدیدکنندگان اندازه گیری شود

که توسط بسیاری از اقتصاددانان مورد انتقاد قرار  رشد اقتصادی با تقاضا مرتبط است. دیدگاهی این نهاده شده است کهبراین، فرض علاوه بر
 (.Jackman, 2012)دهد سهم گردشگری در رشد اقتصادی به طور مناسب مشخص شودگرفته است، زیرا اجازه نمی

استفاده  گیری سهم فعالیت گردشگری در رشد اقتصادیبرای اندازه TTCI این راستا، اخیراً رویکردهای جدیدی  ظاهر شده است که ازدر
این مطالعه نقشی  این حال، یا خیر. با شودترین مقاصد میاین فعالیت باعث تحریک رشد اقتصادی در رقابتی یاآ کنند کهکنند و تحلیل میمی

 (.Webster, Ivanov, 2019)گیردگذاری سرمایه در رشد اقتصادی دارند، در نظر نمیرا که سایر عوامل تولیدی مانند سرمایه
نیاز به در نظر گرفتن سایر عوامل تولیدی هنگام تجزیه و تحلیل رابطه بین فعالیت  فعالیت گردشگری، رشد اقتصادی و سایر عوامل تولیدی

گردشگری و  مقاله مطالعه بررسی شده در  87نشان داده شده است. بنابراین، از  و پولینا جیمنز-کورتسگردشگری و رشد اقتصادی توسط 
ای عوامل اقتصادیهمچنین به  (.Kumar, Kumar, 2012)مورد شامل سایر عوامل تعیین کننده رشد اقتصادی است 16صادی ، تنها رشد اقت

اشاره دارد. تنها چند مطالعه وجود دارد  باشد هممی ها(، سرمایه انسانی و سرمایه تکنولوژیکی)زیرساختمیعمو یا شامل سهام خصوصی که
  (.Seetanah, 2011)شودمیرا نیز شامل  یا امید به زندگیهای آزادیمانند شاخصی که عوامل دیگر

شود که افزایش فعالیت گردشگری به طور مثبت به رشد اقتصادی کمک میاستنباط  چنین از تحلیل قبلی؛ رقابت، گردشگری و رشد اقتصادی
های زمانی، سوالاتی هستند که امروز باز یا بازه این سهم در رشد همه کشورها کند، اگرچه نحوه انجام آن، میزان آن و همچنین تعمیممی

 ,Tang)کندمیشود که به رشد و توسعه اقتصادی کشورها و مناطق کمک میگردشگری معمولاً به عنوان عنصری در نظر گرفته  مانده اند. 

Tan, 2013.) 
تبدیل رقابت پذیری به منافع اقتصادی تأیید شده ی مقالهری و گردشگری، همانطور که در پذیاین است که در ادبیات گسترده رقابتفرض بر

و در نهایت  دهدمیطریق افزایش ن ای کند و درآمد را ازمیتر باشد، گردشگران بیشتری را جذب یک مقصد گردشگری رقابتیاست، هرچه
کند که رقابت این استدلال پیدا نمیشواهد تجربی به نفع ،مطالعات اخیر (.Ivanov, 2020شود)میمنجر به افزایش تولید و رشد اقتصادی 

رسد که با ارزیابی نکردن رابطه بین گردشگری و که به نظر میبل .کندایجاد می سهم بیشتری در رشد اقتصادی ،گردشگریدر پذیری بیشتر 
 .توان چندین جنبه را در نظر گرفتمیاین روابط هنگام تجزیه و تحلیل باشد.می دارانه ها جانبسایر عوامل تولید، نتایج آن

های رقابت پذیری گردشگری شامل تعداد زیادی از متغیرهای اقتصادی است که بخشی از سرمایه عمومی، خصوصی و سرمایه اولاً، شاخص
 کنند. میهستند که رشد اقتصادی را تعیین  ایتولیدی ها تحت تأثیر عواملدهند. به همین دلیل است که آن شاخصمیانسانی را تشکیل 

یا تعداد گردشگران  افتند که گردشگری با درآمداینها زمانی اتفاق می .بررسی رابطه بین گردشگری و رشد نیز با مشکلاتی همراه استدرثانیاً، 
ها برای توضیح اثرات زمانی که از سرمایه فیزیکی و انسانی و زیرساختیا . شودشود، بنابراین به متغیرهای تقاضا اشاره میگیری میاندازه

دهند که رقابت پذیری گردشگری به نوبه خود به رسد مطالعات نشان میشود، زمانی که به نظر میگردشگری و رشد اقتصادی استفاده می
 .عوامل تولیدی بستگی دارد

رشد اقتصادی متأثر از سایر متغیرهای ضروری برای تبیین رشد از جمله سرمایه توان گفت که بررسی اثرات گردشگری بر میهمچنین 
 . فیزیکی و انسانی و زیرساخت است. بنابراین، اگر آنها را برای توضیح رشد لحاظ نکنند، مطالعه مغرضانه خواهد بود

 ی به گردشگری بستگی دارد، گردشگری رشددهد، جایی که رقابت پذیرمیروابط بین رقابت پذیری، گردشگری و رشد را نشان  1شکل 
 .گذاردمیکند و رشد به عوامل تولیدی بستگی دارد که بر رقابت پذیری گردشگری تأثیر میایجاد 

 

 
 نگارنده منبع: -روابط بین رقابت پذیری، گردشگری و رشد در مطالعات قبلی -1شکل 

 

ذیری، گردشگری و رشد ارائه شده است که در آن تأمین منابع موروثی، همراه با تأمین این تحقیق، مفهوم جدیدی از روابط بین رقابت پ در
  .برای تولید و در نتیجه رشد هستند  یک اقتصاد منابع تولیدی و پیوندهای بین آنها، عناصر تعیین کننده ظرفیت

شامل نیاز به  ،جدیدمیاین چارچوب مفهو د. تحلیلدهمیاز روابط بین رقابت پذیری، گردشگری و رشد را نشان  یمفهوم جدید 2شکل 
 موروثی توان آن رامییک سو و از سوی دیگر تعیین منابع گردشگری با استفاده از نوعی شاخص است که یا ارزیابی عوامل تولیدی از تعیین
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پذیری هایی باشد که قبلاً برای تعریف رقابتروشتواند بر اساس این تحلیل میمستقیماً تحت تأثیر عوامل تولید نیستند. که نامید
 . اندایجاد شدهگردشگری

 

 
 نگارنده :منبع -جدیدمیوابط بین رقابت، گردشگری و رشد: چارچوب مفهور -2شکل 

 

مد حاصل از های قبلی که در آن گردشگری با درآکه در مدل گنجانده شده است، مانند مدل ایمتغیر گردشگری جدیدمیچارچوب مفهو
همچنین مستقیماً به عوامل تولیدی مانند سرمایه فیزیکی و انسانی بستگی و ، به عوامل تقاضا شدهگیری یا تعداد گردشگران اندازهگردشگری

افیایی را یک منطقه جغرن متغیر به شرایط قلمرو اشاره دارد که انگیزه پیشنهاد گردشگریای (.Lejárraga, Walkenhorst, 2010) ندارد
، آنچه باید در مفهوم منابع ذاتی  کند. همانطور که در اندازه گیری رقابت پذیری گردشگری در مطالعات قبلی نشان داده شده استمیفراهم 

نطقه های اصلی مبنابراین، مدل رقابت پذیری کراچ و ریچی به منابع و جاذبه  باشد.مییک سوال تعریف نشده  گردشگری گنجانده شود،
 ایهنری است. مدل کیم به منابع گردشگری-و میراث تاریخی و تاریخیمیهای چشم انداز و اقلیجغرافیایی محلی اشاره دارد که شامل ویژگی

ایور و . ددر بر میگیردد، اصطلاح منابع موروثی را نکنمیکند. مدلی که دایور و کیم پیشنهاد میاشاره دارد که مکان را برای گردشگر جذاب 
شامل عواملی مانند پایداری محیطی و  WEF شاخصهمچنین کند. میهمکاران اصطلاح منابع ذاتی را در میان منابع گردشگری برجسته 

 (.Stabler, Papatheodorou, 2010) منابع طبیعی و فرهنگی است
 

 
کند که با میها را برای گردشگر جذاب یک سری عناصر وجود دارد که آن مکان صیهای خارسد که در سرزمینمیبه طور کلی به نظر 

این منابع متعدد هستند و برخی از آنها در طول قرن گذشته به دلیل علاقه محافظت  .استفرهنگ، محیط و وضعیت آب و هوایی مرتبط 
توان گیری آن عناصر، میشوند. بنابراین، از اندازهمیعناصر جذاب شناخته  دهد که به دلایلی که قبلاً ذکر شد به عنوانمیشده اند و نشان 

یک شاخص تولید  اند،اعمال شده CM یاTTCI هایی که درهای سنجش رقابت پذیری گردشگری که قبلاً نشان داده شد، مانند آنبا تکنیک
این، مدل پیشنهادی مطالعه شامل سایر متغیرهای علاوه بر . شودمیکرد که فقط شامل عناصر مربوط به فرهنگ، محیط و وضعیت اقلیمی

یا  توان روابط مکملمیای که این متغیرها با متغیر گردشگری تعامل دارند، به گونه این مدل، مولد مانند سرمایه انسانی و فیزیکی است. در
این مدل شامل  د. بنابراین، تعریفنگذارمیط آنها در نهایت بر رشد اقتصادی تأثیر این متغیرها و روابجایگزینی را بین آنها تعریف کرد. همه

 ،کاسترو نونو پولینا، جیمنز،-کورتس مطالعات سایر عوامل تولیدی برای تحلیل تأثیر عناصر مرتبط با گردشگری بر فعالیت اقتصادی پیرو
یک سری منابع جذاب برای گردشگران هستند و  دارای ،هاگیرد که سرزمینمیر نظر این مدل د بنابراین،  .پابلو رومرو است ،توسدو نایمول

این ،همچنین تاثیر توانند بر رشد اقتصادی تأثیر مثبت بگذارندمییافته در قلمرو،  یا توسعه بر اساس تعامل با سرمایه فیزیکی و انسانی موجود
 .بستگی داردنیز د قلمرو متغیرها به روابط با سایر متغیرهای مول

است که مستقیماً قابل مشاهده نیست و دارای ویژگی چند بعدی است. به  میاندازه گیری رقابت پذیری و تحلیل آن ساده نیست، زیرا مفهو
شود، بنابراین یمیک مقصد گردشگری از هم متمایز  های نسبی و رقابتیمنظور اندازه گیری مناسب رقابت پذیری مقاصد گردشگری، مزیت

 شود. ازمییک مقصد در اختیار دارد و اقدامات انجام شده توسط مقصد برای مدیریت کارآمد منابع آن تمایز قائل  بین عوامل و منابعی که
توان به مدل میها اند. در میان آنهای مختلفی برای توضیح رقابت پذیری گردشگری ارائه شدههای نسبی و رقابتی، مدلاین تمایز بین مزیت

یا عوامل  ای از عناصرها دارای مجموعهاین مدلکیم اشاره کرد. همه-رقابت پذیری پورتر، کراچ و ریچی، کیم و مدل رقابت پذیری دوایر
 توجهی رار قابلهای اخیر پیشرفت تجربی بسیادر سالمیهای مفهواین مدل .گذارندپذیری گردشگری تأثیر میمتنوعی هستند که بر رقابت

ها به عنوان ابزاری برای سنجش رقابت شاخص و با کمکیکدیگر ای از متغیرهای مرتبط بابا استفاده از مجموعهها مدلاند. ایجاد کرده
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ها را فراهم ن شاخصایهایی را ارائه کرده اند که امکان تولیدهای مختلف، مؤسسات متعددی داده. از حوزهمورد ارزیابی قرار میگیرندپذیری 
 .را در سطح بین المللی برجسته کرد WEF و WTTC توان به طور عمدهمیاین خط  کند. در امتدادمی

ها کرد. در مرحله اول، شاخص بررسیتوان در دو مرحله میهای مختلف رقابت پذیری را متداول ترین روش مورد استفاده برای تولید شاخص
یک شاخص کل برای شوند. در مرحله دوم،یا معکوس استاندارد میشوند و به طور مستقیمسازی میشوند، نمونهب میانتخاب و معمولاً مرت

شود. میهای محاسبه شده برای هر گروه، شاخص کل دیگری محاسبه شود. بعداً از شاخصمیهای تعریف شده قبلی محاسبه یک از گروههر
این .شودمیهای استاندارد محاسبه شاخص اصلی ساده ترین آنها به عنوان میانگین .های کل وجود داردشاخصدو روش اصلی برای محاسبه 

یک تحلیل ها با استفاده ازاین شاخصیک ازهای پیشنهادی محاسبه کرد، جایی که وزن هرتوان از میانگین وزنی شاخصمیشاخص کل را 
 .آیدمیعاملی تایید کننده به دست 

، 2002شناسد. از سال میزیادی وجود دارد که نقش فعالیت گردشگری را به عنوان نیروی محرکه رشد و توسعه اقتصادی مطالعات علمی
دهد بین فعالیت گردشگری و رشد اقتصادی ارتباط میاین زمینه انجام شده است که نشان ای درمهم و فزاینده میلتعداد زیادی از مطالعات ع

اینکه ، دو عنصر کلیدی وجود دارد. اولاًبدین جهت .این پیوند وجود داردجود دارد، اگرچه تفاوت آشکاری بین مطالعات مختلف در میزانو
هایی که گیری فعالیت گردشگری نقش کلیدی در تعیین میزان رابطه آن با رشد اقتصادی دارند و ثانیاً نتایج تحلیلهای مختلف اندازهروش
 کنند به در نظر گرفتن عوامل موثر بر رشد اقتصادی سایر متغیرها بستگی دارد. بین هر دو متغیر را مطالعه می رابطه

این است نظر تقاضا را دارند که فرض بر گیری از نقطهوجه اشتراک اندازه، های گردشگریگیری فعالیتاندازه اشکال میتما ها،بررسی ایندر
ه تقاضا پیوند بزنیم، دیدگاهی که مورد انتقاد بسیاری از اقتصاددانان قرار گرفته است. از سوی دیگر، در صورت نیاز به که رشد اقتصادی را ب

گردشگری در رشد اقتصادی، رعایت سایر عوامل تولیدی در هنگام تحلیل رابطه بین فعالیت گردشگری  اندازه گیری مناسب نحوه مشارکت
کند، اگرچه نحوه انجام آن، میزان میافزایش فعالیت گردشگری به طور مثبت به رشد اقتصادی کمک ابراین بنو رشد اقتصادی ضروری است. 

رسد ، به نظر میهمچنین .مانندمیهای زمانی، سوالاتی هستند که همچنان باقی یا دوره این سهم به رشد همه کشورهاآن و همچنین تعمیم
ری بیشتر گردشگری را با افزایش فعالیت گردشگری مرتبط و رابطه دیگری که افزایش فعالیت گردشگری که رقابت پذی ،ای توان رابطهمی

این روابط در نظر گرفته شود. اولاً، این حال، چندین جنبه باید در هنگام تجزیه و تحلیلبا ، تعریف کرد.کندرا به رشد اقتصادی بیشتر مرتبط 
اصد شامل تعداد متغیرهای اقتصادی خارج از کشور است که از سرمایه عمومی، خصوصی و قلمرو های رقابت پذیری گردشگری مقشاخص

گذارند. میهای رقابت پذیری تحت تأثیر عوامل تولیدی هستند که مستقیماً بر رشد اقتصادی تأثیر انسانی تشکیل شده است. بنابراین، شاخص
این، یک متغیر تقاضا با رشد اقتصادی است. علاوه بر شود که شامل پیوندگیری میدشگران اندازهیا تعداد گرثانیاً، گردشگری معمولاً با درآمد

این  گیرد. اگرمیها قرار رابطه بین گردشگری و رشد اقتصادی تحت تأثیر متغیرهای دیگری مانند سرمایه فیزیکی و انسانی و زیرساخت
توان از منظر میاین روابط را در نظر گرفته شده است که تحقیق ایندر .عه مغرضانه خواهد بودمتغیرها برای تبیین رشد لحاظ نشوند، مطال
کند و خود تحت تأثیر مییا منابع است که آن را به ویژه برای گردشگران جذاب  یک سری کیفیتدیگری مشاهده کرد که در آن قلمرو دارای

یک قلمرو، همراه با تأمین منابع تولیدی، مانند سرمایه گویند. تأمین آن منابع درمی موروثیها منابع گیرد. که به آنعوامل تولیدی قرار نمی
یک یا جایگزینی که بین آنها وجود دارد، عناصری که ظرفیت یعنی روابط مکمل یکدیگر، و سرمایه انسانی و پیوند آنها بامییا عموخصوصی
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